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una mirada als Bioproductes

Projecte d'Especialitzacio i
Competitivat Territorial (PECT)

La bioeconomia com a motor de canvi
i model de transformacio territorial

AP3. AMBIT PRIORITARI OFICINA TECNICA :
BIOECONOMIA FORESTAL ~ PER A LA TRANSFORMACIO Economica
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una mirada als Bioproductes

Nou coneixement, Innovacid, Transferencia i Impacte a
partir dels recursos naturals endogens del Solsones

Aquest projecte esta cofinancat en el marc dels projectes
d’especialitzacio i competitivitat territorial, que formen part de la
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Descripcio General del projecte |

El Solsones, és una comarca de gran riguesa en
recursos naturals.

v' 75% superficie agroforestal
v' 18% conreus de seca.

El projecte BioMarkets neix d'una necessitat i
alhora oportunitat territorial al Solsones:

Estrategia de Desenvolupament comarcal
Respon i Contribueix als
reptes del sector estratégic

RIS3CAT de 'ALIMENTACIO i de 'ENERGIA i
els RECURSOS i PO FEDER 2014-2020.




D

Descripcio General del projecte |l

Valoritzacio recursos naturals
endogens:

v Creaci6 d’un entorn d’Innovacio
favorable per a I'experimentacio.

v Promoure canvi de transformacio
territori a través dels Bioproductes de
la comarca com a recurs endogen, |
“motor de canvi’.
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Proposit del projecte

Desenvolupar un Nou Model en Xarxa
col-laboratiu de Bioproductes

Creacio d’un entorn “d’innovacié” per a
I’experimentacié de nous itineraris en
cadenes de valor dels Bioproductes
endogens:

s

Recursos
naturals
endogens

N




Objectius del PECT

(UUND
Bio

una mirada als Bioproductes

QO Impulsar el procés de transicidé cap a un QO Creacié d'un “Entorn d’Innovacié i de KTT”

model basat en la Bioeconomia (recursos (Espais BioTest)
naturals endogens)

Realitzaci6 de proves concepte i
Vector de cohesio social i generador de noves desenvolupament de plantes pilot i prototipus
economies productives. de nous productes.

Connectar el coneixement i la transferéencia

D

QO  pPromoure la transferéncia tecnologica i de

coneixement al sector

emprenedor.

productiu i

tecnologica cap a altres territoris de

muntanya del Pirineu de Lleida.
Eines d’'innovacio social i col-laborativa

ldentificacié de disponibilitats reals, potencials
| iniciatives emergents




Principals Productes del Projecte

Qo

Qo

Qo

Qo

Cataleg de Serveis d’Assesorament i de
transferencia tecnologica

Fitxes de Nous Itineraris productius per
introduir els bioproductes en zones de
muntanya

Model d’aprovisionament dels recursos
endogens de la comarca.

Infraestructura (Lab-Centre de
Transformacié punter) i un entorn
d’Innovacio cientifico-tecnologic

(BioMarket_MeetingPoint)

Qo

Qo

Qo

Qo

D)
Bio

Pla de viabilitat per a la introduccido de
bioproductes en comarques de muntanya.

Serveis d’innovacid, desenvolupament i de KTT
(transferencia tecnologica)

Eines informatiques creades especialment per
reforcar I'impacte i la transferencia al sector

Servei d’innovacio orientada a la transformacio
del model economic de les comarques de
muntanya.

una mirada als Bioproductes



Membres del PECT

Entitat representant

v'Consell
Comarcal del
Solsones

D

BioMarkets

El Solsones,
una mirada als Bioproductes

Entitats
beneficiaries

Entitats no
beneficiaries

vCTFC

v'Diputacio de
Lleida

vPROMECO

vLEADER

v Ajuntament de
Solsona
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Operacions PECT BioMarkets
una mirada 3:: (:Bnig:)’roductes
-
ConSé%IIIS%Cr)]rénSarcal » Operacio 1: Coordinacio
\_
( PEREN . . \
'Ic':e?:r;tcr)leodieaclzlgrr]gé?ail « Operacio 2: In Bioxarxa
A Cgtal e » Operacio 3: Lab-CT&BioMarket MeetingPoint
\ o o
‘ N
Diputacio de Lleida [|* Operaci6 4: Biolab.Pirineu
g y,
g N
* Operacio 5: ORE Pirineu: Observatori de
P Pat_r/oEat d? : Recursos endogens de les comarques de
FromocCio economica muntanya )

\_
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Operacio 2: IN-BIOXARXA: Nou Model en Xarxa de
bioproductes de muntanya (CTFC).

v’ Establiment d‘un model col-laboratiu en Xarxa de
Bioproductes de Muntanya.

v Proposta de treball amb una visi6 de CADENA DE
VALOR (produccid/transformacio/mercat) de
bioproductes per a ser utilitzats i potenciats com a
materies primeres per generar un nou model de
transformacio territorial, que complementi i millori
I'actual.

v Vehicular el canvi a través de la INNOVACIO (en
productes, processos i models organitzatius) i tambe a
través de la TRANSFERENCIA TECNOLOGICA i de
CONEIXEMENT.
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Actuacions Operacio 2 - IN-BIOXARXA del CTFC Bio

una mirada als Bioproductes

4 )

QO ACT 1 - Definiciéo del nou Model

-

QO ACT 2 - Nous ltineraris per als
Bioproductes de muntanya.

d'Aprovisionament dels
bioproductes de muntanya al
Solsones.

N v

v Diagnosi i Mapping de l'oferta potencial i
real productiva, orientant una part de la
superficie productiva de la comarca cap
a la produccio de PAMs i tofones.

v' Requeriments, identificacié d'arees per al
conreu, limitacions, idoneitat i seleccio
d'especies PAMs.

-

~

o

v Accions de foment i promocié per a garantir
una massa critica suficient
d'aprovisionament de bioproductes.

v Definici6 d'itineraris per al conreu de tofones
| PAMSs.

v’ Assessoraments i transferencia de
tecnologia | de coneixement al sector
productor i emprenedor de la comarca.
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Actuacions Operacio 2 - IN-BIOXARXA del CTFC Bio
una mirada als Bioproductes
™ ACT 3 - Accions demostratives i de ca» ACT 4 - Estudi de mercat dels
transferencia tecnologica (KTT) en bioproductes de muntanya, Pla
ESPAIS VIUS-TEST (BioTest). d'Accio i Pla de viabilitat
(¥ o/
v Instal-laci6 de camps demostratius de
plantes "mare" i col-leccions silvestres de ‘@ ACT 5 - Marc regulatori i foment de la )
PAMs | Accions demostratives en produccié, transformacié, mercat i
plantacions de tofona. governanca dels bioproductes.
v' Donar a coneixer el potencial d'aquests - /
recursos naturals endogens | dotar v’ Elaboraci6 d'un document-marc de
d'eines i de capacitacio al sector per tal de sintesis

comunicar bones practiques d’instal-lacio i
de maneig d'aguests cultius, minimitzant
els riscos (tecnologics, economics i
d'entorn) al maxim.
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Operacio 3: Lab-CT&BioMarket MeetingPoint.

Centre de Transformacio (Espai d’Experimentacié/Planta
pilot) i Espai d’'Innovaciéo dels mercats vinculats a les
cadenes de valor dels bioproductes de muntanya: (CTFC)

v Aguest Centre de Transformacié (CT) te per objectiu ser
UNA INFRAESTRUTURA TECNICO-CIENTIFICA per CREAR
un ENTORN dINNOVACIO i de TRANFERENCIA
TECNOLOGICA de SUPORT A L’ECONOMIA
TERRITORIAL.




Actuacions Operacié 3 (UMD

Lab-CT&BioMarket_MeetingPoint del CTFC Bio
e —— una mirada als Bioproductes
4 N f )
@O ACT 1 - Lab_d'Experimentacio i de a» ACT 2 - Activitats 1 Tasques
KTT: Centre de Transformacio (CT) de experimentals, R+D+i associades i
bioproductes de muntanya. vinculades amb el LAB_Centre de
N ) transformacio. )
v' Biorefineria: planta pilot termoquimica v' Tasques vinculades a oferir serveis de
de valoritzacio de diferents tipus de transferéncia tecnologica al sector
materies vegetals/organiques, amb productiu dels bioproductes.

diferents linies d'operacions.

v' Recerca experimental al voltant dels
bioproductes i els processos de
transformacio, rendiments associats |
procediments d'extraccio, entre d'altres
aspectes metodologics.

v' Assecador per assecar tan bolets, i PAMs.

v Destil-ladora per obtenir olis essencials
d'alt valor afegit.

v’ Extractor per obtenir extractes diversos a
partir de la transformacié de les PAMs, els
bolets, les tofones o dels productes humics



Actuacions Operacié 3 (UMD

Lab-CT&BioMarket_MeetingPoint del CTFC Bio
e ——————— una mirada als Bioproductes
[C@D ACT 3 - BIOMARKET_MeetingPoint. J o ACT 5- Promoci6 d'un signe distintiu

identitari dels bioproductes.

v Espai d’innovacié per accions de
Transferencia (KTT).
v’ Accions de comunicacié, marqueting,
v’ Marqueting de mercats tradicionals i branding i accions de promocio.

emergents (oferta-demanda).
v Aquesta marca o label s’entén com a

"paraigties” comercial de bioproductes de
} muntanya amb I'objectiu de donar a
coneixer a la ciutadania tota aquesta
experiencia que contribueix a transformar
en noves economies verdes el territori i
basada en els recursos endogens i les
capacitats i riqueses del territori.

[ O ACT 4 - Eines | Recursos Digitals:

v' Desenvolupament de Tecnologies per
millorar la transferéncia de coneixement.

v Accions de capacitaci6 i formacio
especialitzada.
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Operacio 4. Biolab.Pirineu.

Creacid | consolidacio d’una estructura territorial
d'innovacié oberta i col-laborativa orientada a la
transformacié del model economic de les comarques
de muntanya: Diputacio de Lleida

v' El BioLab.Pirireu s'emmarca com a instrument per
a la materialitzacio de l'estratégia global d'impuls de
transformacio economica de la demarcacio de
Lleida cap al model d'economia verda. Aquest
model economic es defineix com baix en carboni,
eficient en els recursos i socialment inclusiu.




Actuacions Operacié 4 (UMD

Biolab.Pirineu de la Diputaci6 de Lleida Bio
una mirada als Bioproductes
@O ACT 1 - Programa Biolab.Pirineu per la = ACT 2 - Programa Biolab.Pirineu per la h
descoberta emprenedora. co-generacio d’idees i solucions.
innovadores.
v' Mapeig d’actors. )

v Activitats d'impacte per a la presa de
consciéencia.

v/ Recursos i dinamiques participatives per a la v Dissenyar i validar les eines i recursos

identificacio de reptes i oportunitats i els seus necessaris per tal que els .(,3rups fje
“propietaris”. Treball constituits en I'actuacio anterior
v' Constitucié de coalicions d’actors vinculats a puguin co-identificar les innovacions
reptes concrets, en forma de Grups de treball que cal validar i desenvolupar per donar

per reptes. resposta al seu repte.
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Operacio 5. ORE Pirineu. Observatori de
Recursos endogens de les comarques de
muntanya disponibles per al desenvolupament
de Ila bioeconomia circular sostenible:
PROMECO

v’ La capacitat del territori per produir de manera
sostinguda béns i servei d'origen organic (bio-
materials, biocarburants, bio-energia) generats a
partir del capital natural disponible, és clau, tant per
identificar noves cadenes de valor i models de
negoci, com per establir mesures per preservar
aquest capital 1 Iincrementar-ne |a seva
productivitat.




Actuacions Operacido 5

(U

ORE Pirineu: Observatori de Recursos endogens Bio
una mirada als Bioproductes
/C@: ACT 1 — Definicié i validacié de la ) /C‘QD ACT 2 — Base de dades i creacid de\

metodologia per a la quantificacié del
potencial de recursos
endogens de les comarques del

N Pirineu. -

v Delimitar la regié geografica de Pirineu en
I'ambit d’actuacié del projecte.

v Quantificar i qualificar els recursos endogens |
seleccionar el/s metode/s més apropiats de
valoracio tenint en compte els aspectes
socioeconomics del territori Pirineu.

v" Crear una base de dades dels recursos
identificat.

v Avaluar els potencial dels diferents recursos.

(¥

I'observatori de recursos endogens

>

v’ Digitalitzar i georeferenciar els
recursos identificats en una plataforma
GIS gue permeti la consulta i analisis
inter-relacional de diferents variables.

v" Generar informes en relacio als recursos
de les comargues de muntanya,



una mirada als Bioproductes

Podeu seqguir-nos a la nostra web: https://www.biomarkets.cat

O perInstagram a [@) Pect_biomarkets

Monica Gaza Fernandez
E-mail: pectbiomarkets@elsolsones.cat

Aquest projecte esta cofinancat en el marc dels projectes
d’especialitzacio i competitivitat territorial, que formen part de la
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